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  شناسی و آسیب نقش آموزشی -ِ فارسی به پادکست نگاهی

 دلانه هم نگاهی

 

 

 
 

 

 1)عبدالحسین وهابزاده، ماهاتما گاندی( پرورش مقدم بر آموزش است

آن آموزشی است که معطوف به یادگیریِ  شود، منظورْ در متن زیر، هر جا که از آموزش یاد می

های زندگی و معیشت است، نه  ، پرورشِ جانِ بشر، و مهارت، یادگیری از طبیعت و در طبیعتآزاد

ی  کسبِ امتیازهای اداری و فنیّ در یک جامعه متمرکز بر گرفتن مدرک، نمره، رقابتِ مخربّ،

 زده.   مدرسه

 

 مقدمه

 فارسی  (پادپخش آوا، وب) پادکست اولین تولدِ از که باشد سالی ۱۳ حدود شاید ،(۱۴۰۳) روزها این

 یاد ها آن از زیادی چیزهای است کرده استفاده ای رسانه منبع این از نگارنده که سالی ۳ طیِ در. گذرد می

 .دیده ها آن در هم  اساسی ایراداتی و گرفته

 ای کوتاه بشود: شود به نکات زیر اشاره در یادداشتِ حاضر تلاش می

 های مدرن  سیر ظهور بعضی رسانه -
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 پادکست و نقاط قوت و ضعف آن -

 ها ظرفیت آموزشی پادکست -

 های فارسی معرفی پادکست -

 فارسی های پادکست ضعف نقاط بعضی به اولیه نگاهی -

 ملی سطح در جمعی-فردی تحولِ و درتغییر ها پادکست نقش -

  

شود  ها و انسدادهایی مطرح می شُد از کاستی های نو برای برون منظور معرفی و گشایشِ راه این یادداشت به

 پرورش و  کمکِ ها به گره  اند و تا زمانی که این گذار بوده روی رفتار فردی و جمعی ما تاکنون اثر که بر

آموزشِ سراسری و تمرین فردی و جمعی باز نشوند آرامش و آزادی و آبادی و رضایتِ خاطرِ فردِ ایرانیِ 

 هایی ناشدنی خواهند ماند. رشدنیافته اتفاق

 

 رنهای مد سیر ظهور بعضی رسانه

 آن، از بالاتر و( انبوه چاپیِ متنِ به انبوه دسترسیِ دنیای) گوتنبرگی اطلاعاتیِ کهکشان به بشر ورود از بعد

 مردمِ حالا. داد رخ بشر برای بزرگی های اتفاق( رادیویی امواج از استفاده) مارکونی کهکشانِ به او ورودِ از بعد

 آن از قبل تا که بیاورند دست به رازهایی و رمز و اطلاعات زندگیْ چندوچونِ مورد در توانستند می هم عادی

 .بودند اطلاعات و ثروت قدرت، منزلت، بالای ی چهارگانه های طبقه اختیارِ در فقط

 

 حتی متوسطِ، موج و کوتاه موج رادیوییِ فراوانِ های  ایستگاه افتادن راه به از بعد مخصوصا دوران، این در مردم

 ی گیرنده به دسترسی توانِ  صورتِ در و بزنند انتخاب به دست شان بین توانستند می ها، آن خانگیِ نوعِ از

را حس  هایی آدم دنیای توجه قابلِ اختلافِ شد می پیش، ها سال. کنند بیشتر دنیا از را خود دانشِ خانگی

 . نداشتند خبر رادیو از اصلا که با کسانی کردند می گوش متنوع رادیوهای به که کرد

 

 کرد؟ می چه ایستگاهی چندین رادیوی اما

 بودند، سیاسی قدرت صاحبان ها ایستگاه ی همه صاحبانِ اگر. بود صدا انحصار شکستنِ آن نقش ترین مهم

 بلکه نشنود، را ای منطقه یا محلی قدرتِ جارچیِ صدای فقط که بود کرده پیدا را امکان این حالا شنونده
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 مجبور جذابیت ایجاد برای ها ه ایستگا همین اینْ بر علاوه. بشنود هم را دیگری متفاوت یا مخالف صداهای

 در و کن پرت حواس جذابِ و متنوع نسبتا تولیداتِ زیادی مقدار با را خود سیاسیِ القائاتِ و مواضع بودند

 و مجازی های وشبکه ها سایت انواع امروزه که کاری همان یعنی بدهند، مردم خورد به مفید موارد بعضی

 .کنند می مخاطب با خارجی یا محلی تلویزیونیِ

 و بزنند گزینش به دست توانستند می داشتند، هم انتقادی نسبتاً خرِدِ که هشیاری های شنونده بین، این در

 سیاسیِ و آلوده های آشغال یا ریزها خرده سیلِ وسطِ از بودند، جستجویش در خودشان که را نکاتی

 .کنند تر وسیع تر آگاهانه را خود گیریِ تصمیم جهانِ و انتخاب امکانِ و کنند پیدا شده پخش

 و منتشر توزیعِ به شدن  نزدیک و اطلاعاتی انحصار شکستنِ به ساله )از گوتنبرگ تا مارکونی( ۵۰۰ روند این

 .کند مندتر توان را متوسط و معمولی انسانِ توانست می که کمکی. کرد کمک آن ترِ منصفانه

 که داشت را تصور این یونسکو سازمانِ بود، عمومی و تجاری اینترنتِ ظهور سال که ۱۳۷۴ سال از قبل تا

 و زده قحطی کشورهای در که است فقیریِ ونشانِ نام بی های توده انبوه آموزشِ برای رادیو قرنِ آینده قرنِ

 ها جماعت این در رادیویی شنود ارتباطیِ و آموزشی های ایستگاه. کنند می زندگی زده جهل و زده جنگ

 .کند ایجاد آنان بینِ را مندساز توان پیوندهای و برساند آنان به را ای سنجیده های آموزش توانست می

 و مستقل آزاد، تشکلِ و آموزش ، دانش بخوان امکان و احتمالِ تو) دیجیتال کهکشانِ و شد وارد اینترنت اما

 سرعت با هم هوشمند موبایلِ بلافاصله. گذاشت معمولی های آدم رسِ دست در نظری، دیدگاه از را،( مرکز بی

 . کرد فراهم را امکان این بیشتری

 اما کند، بازتر را نفس توانست می که ای انبوهه شد، می روبرو متنوع اطلاعاتِ آوار و سیل با داشت بشر حالا

 .بکند هم خفه

 غربِ و شمال های سرزمین در و درصد ۵۷ دنیا اردوگاهیِ شرقِ و جنوب کشورهای در که دانیم می حالا

 چین مثلِ استثناهایی با چند هر) دارند راحت و آزاد دسترسیِ دیجیتال کهکشان به ها آدم درصد ۹۰ سیاره

 (.دو این امثال و روسیه و ایران و

 فهمد، می آن از که چیزی تنها آزاد بازارِ آید، می میدان به که ای فناوری هر و دانش هر قانون، هر که بگذریم

 خدمتِ ها صد و کالا ها صد آنْ از توان می چطور" که پرسش این یعنی! بس و است "سازی تجاری" فرصتِ

 سودآوریِ حرصِ از فارغ "درآورد؟ انحصار به را بازار و  پول و تزریق کرد سبکِ زندگیِ مردم به پولی را
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  سطحی نتیجه در و کردن پسند عامه نگاه، این حداقلیِ فرعیِ مشکلاتِ از یکی بازار)قانونِ یا رشد یا مرگ(،

 .است عادی مردم بین در معنوی و درمانی حقوقی، علمی، مفهومِ هر تحریفِ و کردن

 دیجیتال دنیای از که بیشتری دمکراسیِ و عدالت میدانْ به قدرت ارباب قبلیِ حضور و ثروت ارباب ورود ا

 مطلقِ کردنِ کوب میخ بیشتر چه هر برای ها این دوی هر تاز و تاخت ی عرصه به شده تبدیل رفت می انتظار

 قدرتِ آن یا این یِ ا  رسانه های شبکه یا تجاری، خاصِ( اپلیکیشنِ) برنامکِ آن یا این معبدِ پای در مخاطب

 .دمکراسی و عدالت فضای شدنِ تنگ خطر نهایت در و سیاسی

 شخصیت، تغییرِ دچار نیرو، دو این جمع حیاتیِ های تهدید در گی محاصره بر علاوه مخاطب که آن نتیجه

 دچار بالاتر هم این از و( شدن  احمق ساده، زبانِ به مثلا) شناختی ساختارِ تغییرِ حتی و رسوم و رسم عادات،

 نیکلاس کند؟، می چه ما مغز با اینترنت پادکستِ و کتاب: نک) است شده مغز در( ارگانیک) جسمی تغییراتِ

 آلن کنند، می تخریب را مان ذهن مدرن های  رسانه چگونه کتابِ و ۱۷ اپیزودِ بوکس، اپیتومی پادکستِ کار،

 بشرِ" ،"موبایلی بشرِ" عمومِ زندگیِ کیفیتِ آمدن پایین باعث تحولات این(. زندگی مدرسه – باتن دو

"اقتصادی بشرِ" یا "دیجیتالی
 فابینگ یا( موبایل شدن گم از ترس) موبوفوبیا مثل هایی عارضه. است شده 2

 اند "بشرِ خردمند"های روشنی از افتِ کیفیتِ  نشانه ۳(موبایل در فرورفتن و دیگران به توجهی بی)

 دارد روزه هر که کاری. است مخاطرات این برابر در مخاطب مقاومتِ ماند می که چیزی تنها جا این در

 تقلبی، اطلاعات و شرکتی، و دولتی اطلاعات ضد های کوه به کسانی دیگر، سوی از که چرا. شود می تر سخت

 .نداشته سابقه بشر تاریخ طول در که کنند اشاره می ساخته مردم ی شایعه و دروغین

 اطلاعاتی. کرده گذشته از تر سخت شدت به را انتخاب مشخصْ موردِ هر در متضاد اطلاعات کثرتِ که بگذریم

. معرفی کنند دانشگاهی و علمی حتی و معتبر و موثق توانند می را خود زیادی حد تا اش صادرکنندگان که

 تبدیل خطیر و تخصصی بسیار کاری به را گزینش و حتی اقدام تر، مفصل و ریز اطلاعات پیچیدگی یعنی

سوگیرانه، های بعضا متناقض و  عنوان نمونه، پیشرفتِ دانشِ پزشکی و آوارِ مباحثِ مقاله به. کند می

 ها را حتی برای پزشکان سخت کرده. گیری تصمیم

 نتیجه در و اطلاعات هر واحدِ بر عمیق تمرکز فرصت کاهش یکی،. دارد هم دیگر منفیِ تاثیر دو کثرتْ این

 هر دسترس در های داده و اطلاعات بر تامل لذت کاهش دیگری، و قبل، به نسبت تر سطحی گیریِ تصمیم

 حتی تواند نمی عمرش ی همه در وقت هیچ آن صاحبِ که موسیقی آلبوم گیگ 2۰۰۰ داشتن مثل کاربر،

 روز چند هر خلوت، در و آهسته عمیق، تامل رسد چه کند، عبور سرشان بالا از گذرا شکل به بار، یک برای

 سال شنیدنِ پر لذتِ فقط یک نوار شجریان یا علیزاده. بتهوون، یا یک سونات در بار یک
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همتا یا  همتابه" و سکوی ۴چِیْن بلاک ،(آزاد منبع) سورس اوپن بحث سال، چند گذشت از بعد بین، این در

P2P"
  پیاده و مقاومت مدعیِ که اند بوده دیگری های تلاش هم باز F2F"6دوست یا  به دوست"های   و شبکه ۵

 و ثروت و قدرت از تمرکززدایی تر، مهم هم آن از و اینترنت در واقعی و اطلاعاتی دمکراسیِ و عدالت کردنِ

 .هستند واقعی زمینِ روی بر بوروکراسی

 نفع به باز چشمانی با و عمل در واقعا، را آن و کرد دنبال قدرت و قوت با باید را نابرابر نبرد این داستان

 .برد پیش به عدالت و دمکراسی

 

 آن ضعف و قوت نقاط و پادکست

 این اما. بیندازند راه توانند می ،(قدرتان بی قدرتِ هاول،: نک) قدرتان  بی هم و قدرت صاحبان هم را، پادکست

 آموزشِ و دانش نشر البته و گری بیان خود و وجود ابراز برای قدرتان بی ابزار به تبدیل عملا پادکست روزها

 روزها این و -بودند مشغول کار این به وبلاگ و آماتور رادیوی روزگاری که طور همان است، شده هم عمومی

 .  بکنند را کار این توانند  می...  و مجازی گفتگوی مختلفِ های اتاق و تلگرام

 در قبل دهه چندین که است ای شخصی آماتورِ-رادیو های ایستگاه شبیه واقع، در ها، پادکست امروزین نقش

 شان های  فرستنده با عادی افراد. بودند رایج متحده ایالات در خصوص به غرب، و شمال کشورهای

 ی ناشناخته و شناخته مخاطبان گوش به را شان صدای محتوا تولید با تا کنند فراهم ی امکانات اند توانسته می

 .برسانند خود

 .بدهند انجام وب فضای در نوشتن با را کار همین توانستند بعدا ها وبلاگ

 :پادکست از آکسفورد دیکشنری تعریف

 در صدا پخش شخصی های دستگاه در بارگیری جهت و شده ضبط دیجیتالی که مشابه یا رادیویی ای برنامه

 . شود می گذاشته اینترنت

 : گاردیَن ی روزنامه لیدان، کریستوفر

 صداپراکن تواند می کسی هر باشد، ناشر و مولف تواند می کسی هر. اند دست دم ابزار. است ارزان چیز  همه

 بود؟ خواهد موثر آیا ببینیم. باشد
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 پخش مثال عنوان به) اینترنت روی بر ای رسانه محتویات ی ارائه دیگرِ های روش مثل هم سازی پادکست]

 تفاوت چند دارای اما کند، می استفاده پرونده ارسال از( Online Audio/Video streaming و رادیویی

 :هاست روش این با عمده

 Push) مخاطب به خودکار ارسال روش به که صوتی محتوای ارائه های روش سایر خلاف بر سازی پادکست

Technology، خود سمت به مخاطب جذب روش اساس بر کنند، می کار( تحمیل فناوری (Pull 

Technology، به خود، مشخص تقاضای اساس بر کننده مصرف روشْ این در یعنی، است؛( جذبی فناوری 

 نیاز اساس بر را ها آن او بلکه شود نمی داده تحویل او به مطالب رادیو، مانند و دارد دسترسی وب محتوای

 (قدیمی ویرایش فارسی، پدیای ویکی. )گیرد می تحویل خود

 یادگیریِ به نیازی قدیمی، گیرِ پادکست های دستگاه برخلاف امروزی، هوشمندِ های موبایل در اما 

 یک عنوان یا شماره و پادکست اسم و( گیر دکستپا برنامکِ) پادگیر است  کافی. نیست کاربری های وفن فوت

 . کنی جستجو پادگیر یا گوگل در را آن و باشی داشته را( پادکست یک ی جداگانه هربخش) اپیزود

 در را دیگران کامنت بگذاری، هم( نظر) کامنت توانی می گیرها پادکست از بعضی در که است جا این در نکته

 های پادکست ی  باره در که بشوی روبرو کسانی های کامنت با حتی و کنی گفتگو آنان با و ببینی باره همان

 آن فضای در دیگری ی تازه های پادکست با ترتیب، این به و. اند داده نظر دیگر جاهای در دیگری

( شدن  کانالیزه) نگری سویه یک و تونلی شناختِ مانعِ انحصار، ضدِ و آموزشی ای نکته. بشوی آشنا گیر پادکست

 .سلائق و علائق در

 های بنگاه از گرفتن فاصله. محتواست انتشار در انحصار شدنِ کم پادکست، های مزیت ترین بزرگ از یکی]

 امکان آزاد، فضایی ایجاد با که است پادکست قوت نقاط از برنامه، تولید های هزینه کاهش و بزرگ ایِ  رسانه

 از بیشتر مراتب به پادکست، در مختلف های سلیقه پوشش همچنین. دهد می را مختلف های صدا شدن شنیده

 تولید متال و راک موسیقی درباره فارسی داخلی ی رسانه هیچ که است سال ۴۰ تقریبا. هاست رسانه دیگر

 های پادکست از یکی نمونه، عنوانِ به که دارد وجود پادکستی روزها، این اما است، نداشته مستمر محتوای

 .است موسیقی نوع این ی زمینه در رو پیش مفیدِ

 با را شدن تخصصی اجازه و است عقاید بیان و گفتگو برای مناسبی بستر پادکست که است مشخص پس

 پشت سال ۱۰ ،(ساز پادکست) پادکسترها از بعضی مانند شود می گاهی ضمن، در. دهد می کم ی هزینه

 شهرآرا نقل به) !نداند را کننده تولید دقیق اسم کسی هم باز پایان، در و کرد تولید محتوا و نشست میکروفون

 ([ نیوز
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 تقاضای کس هیچ از و کرد محتوا تولید  "میل باب" توان می که است این پادکست در مهم خصوصیتِ یک

 .نبود گو پاسخ بالاتری مرجع  هیچ به و نبود مجوز

 

شود.  در این حوزه صحبت می شوک محتواها، امروزه از  بعد از گذشت دو دهه از تولید اولین پادکست

ها از  سرعت تقاضای شنوندگان جلوتر رفته و  ی خود پادکست معنای شوک این است که سرعتِ عرضه

 ی برای شنیدن پیدا کنند. توانند گوش سختی می پادکسترها به

 

 ها پادکست آموزشی ظرفیت
 موتورِ که) انرژی صنعتِ و رسمی پزشکیِ صنعتِ رسمی، آموزشِ صنعتِ منتقدِ نظام و فیلسوف ایلیچ، ایوان

در زندگیِ  -وحتی غیرمِستقیم– آزادِ ی  داوطلبانه یادگیریِ فقط این که بود معتقد( است مدرن صنایعِ ی همه

 و بشر بهروزیِ ابزارِ تواند  می که است در زندگیِ طبیعی آن  ی تجربه از برآمده های انجمن و ها محفل روزمره و

 .باشد  زندگی بهترِ کیفیتِ

 که آموزشی داشت؛ را آموزشی چنین آرزوی( رشد انتشارات: نک) "جامعه از زدایی مدرسه" کتابِ در ایلیچ

 و دسترس، از دور و کُند و سخت خیلی اما بود ممکن هم شمالی - غربی کشورهای در ۱۹۷۰ ی دردهه حتی

 . خاص ارتباطیِ امکانات و ها ریزی برنامه نیازمند

 

نظام آموزشِ رسمی مدرن از اساس با هدف تولید ابزارِ متناسب با بوروکراسی و تکنوکراسی و میلیتاریسم 

سال قبل، در دوران فردریک کبیر، امپراتور آلمان(. در واقع  2۵۰تر پایه گذاشته شد ) دولتِ نسبتا مدرن

- کنِ خوب برای دولتِ مدرن و شهروند ترازِ دولت گوش ی حرف رسمی در پیِ تولید و تربیتِ مهرهآموزش 

 و اهداف ردّ جنس از نقدهاییملت مدرن بود، نه ایجاد فرصتِ رشدِ دلخواهانه به انسان. به همین دلیل، 

 ها جایگزین فکر به انیکس نتیجه در و گرفت شدت ایلیچ از بعد و قبل های سال در آموزش نوع این های روش

  .شدند در آن عمیق اصلاحاتی یا

 

و  ،2۰۰۰ سال در هوشمند موبایل آمدن ها و تولد اینترنت، و پس از آن شدن کامپیوتر ای رسانه از چند بعد

 حالا ،2۰۰۴ سال از تجاری اینترنت بازار به پادکست ورودِ با و مجازیِ وسیعِ عامیانه های شبکه تولدِ
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 در آزادی و راحتی و شان موضوعات تنوع که بیفتند راه دنیا تمام در توانستند می متفاوت کاملا رادیوهایی

 .بود مارکونی عصرِ رادیوهای از بیشتر خیلی خیلی شان گزینش و نفوذ و ، ساخت

 ها تشکل و ها  انجمن ها و آن محفل و ها یادگیری آن بسترِ مندْ هوش های شبکه وجودِ با بینیم می روزها  این

 اسم به درچیزی دید می مندسازی توان برای ختنآمو ابزارِ را آن یونسکو که رادیویی همان و است شده فراهم

با  را ای در آموزشِ رسمی ریشه اصلاحات یا ها  جایگزینیکی از  توانستیم می حالا .شده عملی هم پادکست

 ای برای یادگیری ممکن ببینیم.  ابزار تازه

 

 آموزشِ آزادِ های انجمن و ها محفل و ها حلقه به نسبت پادکست آموزشیِ های ضعف و ها  محدودیت از یکی

 و تلگرامی های گروه به نسبت و( پایه- وب واقعیِ هایِ دورهمی و باستان آتن آگورای ی نمونه) داوطلبانه

 تماس همدیگر با توانند نمی استفاده، طیِ در علاقه، هم افراد که است این مجازی گفتگوی های اتاق

 . باشند داشته تری مستقیم

 ممکن هم مخاطب و بشود رابطه وارد معلم مثل است ممکن تولیدکننده. است پایین به بالا از هنوز رابطه

 کم نسبتا معلمی و استادی اقتدار آگورا در که حالی در. بخواهد که زمانی هر در باشد، شاگردی فقط است

 صفر توانسته می اصلا  ایران در سرفینگ کاوچ سایت ی"همتا به همتا و پی توو  پی" های  دورهمی در و بوده

 .جمع باقی به نسبت همتایان از یکی دانشِِ یا مهارت عملیِ برتریِ اثباتِ و زمان گذشتِ با مگر بشود، فرض

 

 پادکست، در. سنتی رادیوی که طور همان است، طرفه یک( مطلقاً نه اما) زیادی حد تا پادکست که این دیگر

 است، کند(  معلم و شاگرد) کننده تولید و مخاطب نهاییِ گفتگوی( باشد داشته وجود دهی نظر امکان اگر)

 اصلا تواند می معلم نهایت در. بدهد جواب مخاطب به بخواهد تولیدکننده که است صورتی در این تازه

 . بپذیرد تاثیر برعکس، یا، کُنَد ی محل بی

 . بشوند فرض همتا کار، اولِ در توانند می همه آموزشی ی رابطه نوعِ ترین مطلوب در که حالی در

 .هستند همتا همه کار، اولِ در ی سرفینگ  کاوچ های دورهمی در
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 کن منتشر کن، تمیز کن، ضبط

 فارسی های پادکست معرفی
 . شد صحبت پادکست ابزارِ ذاتیِ ضعفِ دو یکی و ها  فایده سابقه، از کمی جا این تا

 . تاخیر سال چندین با اما است، رسیده هم ایرانیان دست به ابزار این حالا

 آن از بعد. باشد( 2۰۱۱ سال) فارسی پادکستِ اولین گیک رادیو دیگری ی"آوا وب" هر از قبل شاید

 بیشتر خیلی فارسی پادکست شنیدن که هست ی سال چند الان اما افتادند، راه دیگری فارسی های پادکست

 دوام خوبی به و اند شده شنیده قبل از بیشتر چه هر حالا تا موقع آن از که هستند هایی پادکست و شده رایج

  .اند آورده

 لاگ وب مثلِ که چرا است، شده زیاد خیلی خیلی سال، ۱۳فارسی، بعد از  تولیدیِ های تعداد پادکست

بشوند. به این ترتیب کارِ  سوار( ساز پادکست های اَپ یا برنامک) پادگیرها موجودِ سکوهای روی توانند  می

تواند حتی با یک موبایل محتوای پادکستی تولید کند و به مخاطبِ  تولید خیلی راحت شده و هر کس می

 تا باشه داشته بیشتری مخاطبِ تواند می است، صوتی احتمالی برساند، و به این دلیل هم که پادکست

  .هستند چشمی دائمیِ تماس نیازمند که مجازی های شبکه و وب صفحات لاگ، وب

شوند.  هایی بسیار متنوع و حتی خلاقانه تولید می قدر بالا رفته که در زمینه ها آن سرعت تولید این پادکست

گرفتن عرضه از تقاضای شنونده، پیش آمده  جا هم شوک محتوا، یعنی پیشی شاید بتوان گفت که در این

 باشد.

 :شویم آشنا می فارسی های با انواع پادکست هم  کمی حالا اما

 :فارسی پادکست بعضی از انواع
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 ؛...( و کتاب معرفی خوان، کتاب مصاحبه، نامه، زندگی) گر گزارش های پادکست -

 ؛ ... و مناظره تحلیل، پردازی، نظریه اول، دست محتوای تولید های پادکست -

 پژوهشی؛ های پادکست -

 ترویجی؛ های پادکست -

 کننده؛ سرگرم های پادکست -

 .تخصصی آموزشیِ های پادکست -

 ۷است. آمده باره همین در اطلاعات بیشتری "سایت کار نکن"در 

 از نشان موارد، از خیلی در است، گیری اوج حال در ظاهرا سازی پادکست موج ایران در بینیم می که این

 تحولات ی  آستانه در و زده بحران ی جامعه بهسازیِ و بهبود برای که دارد امیدوار ی جوانان نظر حسن

. کنند سرگرم و ابراز را خود دلخواه شکلی به حداقل یا کنند ایجاد تغییر تا زنند می بالا آستین ایران سهمگینِ

 نسل. است خیز کم بسیار تر پیشین نسل در موج این. است شناسی رسمیت به و تقدیر قابل انگیزهْ همین

 قشر این بیشترِ های اندوخته و دانش تجربه، انتقالِ که درحالی است، نگرفته جدی را فضا این هنوز تر بزرگ

 افتاده جوانان دست به نسبی طور  به تقریبا عرصه این نتیجه در. بگیرد انجام تواند می خوبی به پادکست ابزار با

 . است

 باشند داشته هم با فعالی های بستان- بده باید ی جماعت هر قدیم و نسل جدیدِ نسل معقول، شرایط در طبعا

 باید ایرانی ی توده که شرایطی در و. بشود عملی ملی ی  چندگانه انسدادهای رفع برای نسلی تمام آموزش تا

 صاحبِ و شناس، وظیفه مسئول، مند، رضایت سالم، فردِ تراز به بتواند باکیفیت و موثر واقعی، آموزشِ کمکِ با

 .است ملی های "باید" جزو لابد همکاری این برسد، گر مطالبه و حق

 تبلیغات موارد بعضی در و گری بیان خود ی  وسیله یک اول قدم در پادکست، که بگذاریم این بر را فرض اگر

 سری یک پس است، دهی آموزش یا کردن، سرگرم مخاطب، وفاداریِ و تعداد گسترشِ خواهان طبعا که است،

 . دارد لازم مشترک خصوصیات

مرد، باسواد و  و زن جوان، و پیر اقشار ی همه یعنی باشد، مرز بی باید طبعا کنندگی سرگرم و آموزش این

 در موضوع که این مگر بگیرند؛ یاد و ببرند هم لذت کنند، استفاده بتوانند از آن...  و ندار و دارا سواد، بی

 نوجوانان برای فقط پادکست این مطالب یا مطلب بشود گفته مثلا باشد، شده اظهار و شده محدود اول همان
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 ی خصوصی ها یا گروه ی آپ استارت یا معمار مهندسین یا دانان فیزیک یا مند سال افراد یا دار خانه زنان یا

 .شود می تهیه

 

  فارسی های پادکست ضعف نگاهی اولیه به بعضی نقاط

 و بشود بیشتر اش مخاطب هم تا باشد داشته نباید پادکست فارسی که شود  می اشاره خصوصیاتی به حالا اما

 .بدهد آموزش یا کند سرگرم هم

 

های  های متنوع آدم که  در یک پادکستِ خاص به مرزهای بین گروه–ها  جز معدودی از مولفین پادکست به

پادکسترها  –حرف بزندو یا پادکستی دیگر که صریحا دوست دارد از کف جامعه   د،نپرداز معمولی جامعه می

 : داشته باشندوبیش بعضی از این خصوصیات را  کمممکن است 

 کهکشانِ از طولانی گذارِ دورانِ کردن طی بدون مردم، ما بیشترِ مثل ممکن است معمولا فارسی پادکسترِ

 شده وارد دیجیتال کهکشانِ به مند، هوش موبایلِ یک با  باره، یک جهانی، ی  دهکده و مارکونی، گوتنبرگ،

 در. )باشد مردم عموم شبیه است ممکن فناوری معمولا این با رفتار پادکسترِ ایرانی دلیل، همین به. باشد

 از بسیاری ایران، در امروزه که طور همان اند، دانسته می یکی بوک فیس با را اینترنت مردم، از خیلی هند،

 ..(دانند می یکی اینستاگرام با را مند هوش موبایل مردمْ

. دارد هم  مخاطب نخبه به رو و( عوام برابر در خواص) باشد محور  نخبه محور، یک فضل است ممکن معمولا

 )نک: فضل روشنفکران، محمدرضا نیکفر(

 در که ای طبقه. کند  صحبت هم برخوردار ی طبقه با و باشد "برخوردار" ی طبقه از است ممکن معمولا

در تدارک  رود، می( مازندران و گیلان) شمال تعطیلاتِ به کند، می زندگی بزرگ شهرهای های آپارتمان

 ... .  و کند می گیر خیابانی ترافیک مهاجرت به خارج است، در

 "،ها شهر جنوب"از  اثری کارش در معمولا ،(بزرگ شهر معنای به مرکز) باشد مرکزنشین است ممکن معمولا

اعماق در  های انسانزند، اثری از   وقتی از آدم و خانواده حرف می. نیست مرکز از دور و ، اعماقحاشیه، روستا

توان دید که از غروب به بعد در   شود. مثلا اگر تهران را در نظر بگیریم، هیچ اثری از دنیایی نمی آن دیده نمی

 ضلع شمالیِ خیابان مولوی، حد فاصل میدان اعدام تا چهارراه مولوی وجود دارد. 
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 از و خودش، شهر بزرگ و کوچک های آپارتمان همین در که مردمی مردم، فرهنگ با است ممکن معمولا

آشنا  نا کنند، می زندگی بلوچستان گواتر سواحل های سرخس و تا بیابان گرفته ماکو روستاهای کوهستانی

 که هستند هایی همان مردم، ی    همه های دغدغه و مسائل کند می فکر اش مرکزنشینی دلیلِ همان به او. باشد

 .دارد خودش

اهل   .کنند می میزی کارِ پشتِ شرکتْ یا اداره در شان همه یا مخاطبان اکثر کند  فکر است ممکن معمولا

 در فعال های آدم طرفِ به معمولا اش سخن روینگاری و ... .  نویسی و رمز دنیای دیجیتال هستند و برنامه

 و فروشی دست روهای پیاده و ها مغازه و ها کارخانه و ها کارگاه و ها باغ و ها، کشتزارها بیابان ها، دشت ها، کوه

 و اند کرده پیدا هوشمند موبایل به دسترسی امروزه که کسانی همان اکثریت یعنی نیست؛ خدماتی کارگران

 .بدهند تشکیل توانند می را مخاطبینِ او ی جامعه ی  بالقوه بزرگ اکثریتِ

  

بیند و  رود و تاتر می تریا می خورد یا کافه اش کسی است که قهوه می کند مخاطب   فکر است ممکناو معمولا 

هیچ وجه  که در واقع، مخاطبان احتمالی یک پادکستِ  عمومی به رود. در حالی خواب به خواب می روی تخت

 هم باشند.منحصر به این قشرها نباید درنظر گرفته بشوند و مخاطبان فعلی هم ممکن است از اقشار دیگری 

 .دارند دیجیتالی سوادِ خودش ی اندازه به همه کند  فکر است ممکن معمولا

 و هستند نویسی برنامه اهل یا دیجیتال دنیای متخصص اش مخاطبین بیشتر کند  فکر است ممکن معمولا

 . اینترنتی کارآفرینیِ

 نوعِ از شان آزردگی دارند، روانی-عاطفی های آزردگی که توجهی قابلِ های آدم کند  فکر است ممکن معمولا

دانیم که  اما می .عشقی ی رابطه یعنی معمولا او زبان در عاطفی. است مرد و زن رمانتیک و عاطفی روابطِ

ی ایرانی  زده های بحران روانیِ فروخفته در جماعت-رفتاری-شخصیتیژنتیکی، اپیژنتیکی، مشکلاتِ متنوع 

 کننده اند و نیازمند توجه فوری. شدت نگران ان مستقل بهنظر ی مسئولان اداری و صاحب گفته به

 پرسواد کند می فکر است، چیزدان همه کند می فکر ؛باشدن یادگیری ی آماده و فروتن است ممکن معمولا

 راه آخرین ی ارائه مدعیِ است باشد، حتی اگر پرمدرک. ممکن سواد کم که دارد احتمال بیشتر اما است،

 دیگر، مواردی در یا "استمثار" بگوید استثمار جای به اما باشد، زندگی و وکار کسب برای یاقتصاد های حل

  .ابتدایی و حتی روخوانیِ غلط گفتاریِ و انشایی های  غلط از پرجای جوُْر.  یا جوُُر به گَنگ، جای به گُنگ رود
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پوشالی و متوهمانه دارد، به خود است و اعتماد به نفس و اتکا به نفس  بلد کاری  همه کند  فکرممکم است 

گیرد، اما با قوت و بدون رشد کیفی به کار خود ادامه  خیلی اطمینان دارد، فروتن نیست، پس درس نمی

میلیون جراح فوق تخصص مغز دارد، اما متاسفانه هنوز تیغ  ۸۵گفت ایران  کسی به طعنه می–دهد. می

خود یک  خودیِ اختصاص به پادکستر ها ندارد. اما به شان نیست. این مشکلْ عمومی است و جراحی در دست

 ضعفِ رفتاری و آموزشی در پادکستِ فارسی است.

باشد، با وجودِ  هم شیفته خود است ممکن و کند برتربینی خود یا پیامبری احساسِ است ممکن معمولا

 انسانی، شایعِ جهل و نادانستگی دلیل به اما، اش.  گیِ احتمالی تجربه مهارتی، یا بی دانشی، کم سوادی، کم کم

 .باشد داشته معلمی و پیامبری احساس هم ممکن است باز

 و پرکلام و تحقیق کم مطالعه، کم چیزکار، همه و چیزدان همهممکن است  ایران، مردم یعنی مثل اکثریتِ

 علمی روش و رفتار نکند؛ تحقیق نکند؛ جستجو کند؛ صحبت پایی سرِ نباشد؛ گر تلاش و صبور باشد؛ پرادعا

 تعمیمِ ی شخصی دست بزند؛ کند؛ به قضاوتِ ناشی از تجربه سریع قضاوتِ موردی هر در باشد؛ نداشته

 زیر و تحولات و بدهد واحد ی قاطعانه  حل فرق بین همیستگی آماری و علیّت را نشناسد، راه بدهد؛ عجولانه

 .ببیند عاملی تک را واقع امورِ و دنیا انسان، زبِرَِ و

 لزوم، بدون و نگرانی بدون و بلدند کافی حد به را انگلیسی اش مخاطبین بیشتر کند فکر  است ممکن معمولا

 تلفظ یا کاربرد با موارد بعضی در و کند می استفاده تخصصی و فنی حتی نه و روزمره انگلیسیِ لغات از

 و گویند نمی را فارسی به انگلیسی ی کلمه مترادف تخصصی، لازمِ موارد در دیگری پادکسترهای. نادرست

 ارعابِ یا گری جلوه برای نمایش و فقط که هستند هم دیگرانی اما. گذارند می مخاطب آگاهی بر را فرض

 در. )زنند می کار این به دست وبازار کوچه مردم عادی فرهنگِ و گفتاری فارسیِ بلدنبودن دلیل به یا مخاطب

 و دو واژ ی کلمه یک ای، کلمه ۴ ی جمله یک در فارسی، مندِ و اندیشمحبوب  بسیار پادکستر یک مورد، یک

 برده.(.  کار به انگلیسی واژ تک  ی کلمه یک

 مشتاق، سوادِ  کم مخاطبِ به تحقیر حسِ تحمیلِ: مخرب دارد تاثیر دو اصطلاحات این کاربرد که ندارد توجه

طبیعی است که سرانجامِ این کار فرار  .مخاطب فهمِ در اختلال ایجادِ و، در نتیجه، مفاهیم کردن   پیچیده و

 مخاطب خواهد بود.

 تندترین به( ها ترول) مجازی اوباش مثل واقع در اما باشد، پادکست چندین پادکسترشخصی  است ممکن

نگرفتنِ یک رشته  ی شکل مشخص است که این مشکلْ نشانه. بزند دست هم در اجراهای خود ها فحاشی

اخلاقیِ فرد را برای پادکستر شدن -ی عرفی است که صلاحیت رفتاری  شده  شرایط و قواعد ضمنی و پذیرفته

ها و کاربران شناسایی و پذیرفته  ها و شرایط طبعا فقط باید از سوی خودِ پادکستر کنند. این ارزش تعیین می
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 کار گرفته شوند. ارزیابیِ انتقادیِ کار یکدیگر بهشده و برای 

 

یی است که با هدف آموزشِ عمومی و برای انجام ها در فضای پادکستبعدی دخالتِ پول احتمالیِ آسیب 

دخالت نداشتن هر گونه بحثِ پولی در کنند.  اجتماعی می-وظیفه و تعهدِ انسانی اقدام به تلاشِ فرهنگی

ها  کاری ها و کاسب اصلی که از خیلی از فریب ؛ساز و بهداشتی است شفافرجیهیِ تیک اصلِ نوع کارها  این

 به ی خود خرج کند یا های تولید از کیسه  کند. ترجیح این است که پادکسترِ برای هزینه جلوگیری می

 ها استفاده کند.  ند و در صورت نیاز معیشتی هم از همان حمایتک تکیه منفرد مخاطبین ی داوطلبانه حمایتِ

 

جا  در این .درامد داشته باشند و بوده پولی سرگرمی و تخصصی ای، حرفه های پادکست که است طبیعی

اش باید پولی هم بپردازد. این  ها و لذت تواند این موضوع را بپذیرد که در برابر یادگیری  مخاطب می

 فقط مخاطب پولی جذب کنند.  توانند با ایجاد محدودیت، ها می پادکست

 

اما پادکستِ آموزشیِ عمومی، با داشتنِ ادعای تعهدِ اجتماعی و انجامِ وظیفه، باید از همان اولِ کارْ نیاز به  

 ی شفاف بین دو طرف شکل بگیرد. بگذارد تا یک توافقِ آگاهانه  پول و حد و حدود آن را با مخاطب در میان

 

 را( اسپانسر) مالی های حامی تجاریِ اگهیِمجبور بشوند  است ممکنباز هم  ها حال همین پادکست ااینب

 اما. کند می ایجاد را ها شرط و اصول سری یک از پوشی چشم و وابستگی خطرِ مالی حمایتِ گونه هر. بپذیرند

 پادکست ی شده اعلام اهدافِ با نباید حامی کارِ کیفیتِ و واقعی عملکردِ و ماهیت طبعا چیز، هر از قبل

. باشد متمرکز بشر دست به زیست محیطِ تخریب ی  باره در که بوده قرار پادکستی مثلا. باشد داشته تناقض

 فکندهْ برون و نامحسوس یا صریح، و واضح های شکل به اش فعالیت که باشد داشته ای مالی حامیِ اگر حالا

 به دروغ فروشِ معنای به فعالیت این ی ادامه و شوند می متناقض هم با دو این کند، می تخریب را طبیعت

 .است مخاطب

 

ی یک یا چند اپیزودِ یک پادکست نتیجه بگیرد که این پادکست فقط بر اساس  کاربر ممکن است با تجربه

هم در هر های اینترنتی  آپ ای که بعضی کارآفرینان و استارت کند )چهره تعهد اجتماعی دارد مطلب تولید می

روند.(.  دهند و بعدا با سرعت بالا به سمت جذب سرمایه و کسب درامد می نوع فعالیت در اولِ کار نشان می

اما همین پادکست بعدا ممکن است بدون اطلاع مخاطب به سمتِ جذب آگهی یا حامیِ مالی )اسپانسر( 

 برود.
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پژوهی،  های مختلف، از جمله عصب نشوچله و پیچیده شده و از دا دانشِ تبلیغات امروزه بسیار چاق

 ی توسعهکند. واحدهای پژوهش و  شناسی و بازاریابیِ پیشرفته استفاده می شناسی، اقتصادِ رفتاری، روان عصب

ی محتوای  تهیهها در محصولات و در  های علمی و کاربردِ آن  ها کارشان شناساییِ آخرین یافته شرکت

 ها است.  برای آن یبلیغاتت

 

های تبلیغ، بازاریابیِ نامحسوس خواهد بود. همان که گوگل، اینستاگرام یا  یجهْ یکی از مهمترین شیوهدر نت

است. در این روش رسانه  "رپرتاژ آگهی"ها،  کنند. یکی از این نوع تبلیغ بوک در کارهایشان استفاده می فیس

کند و نه تبلیغ. به این  ت میکند که دارد طبق معمول گزارش یا تحلیل دریاف مخاطب معمولا تصور می

ی صوتی موظف است که مفهوم و عنوانِ  خورد. اما، قاعدتا، رسانه کند و فریب می  ترتیب کاملا اعتماد می

گذاریِ متفاوت، مثل حروف بولد یا رنگی  با صدا و لحن و نشانه  را قبل و بعد از آن ) "رپرتاژ  آگهی"آگهی و 

و بعد از آن  "این یک آگهی است."ماند. مثلا قبل از پیام تبلیغاتی بگوید در نوشتار( صریحاً به مخاطب بفه

 ."این یک آگهی بود"بگوید 

  

کند  کنیم، اخلاقِ شفافیت حکم می جا آگهی( به مخاطب ارائه می وقتی مطلبی غیر از مطالب اصلی )در این

با چیزی متفاوت یا با آگهی روبرو دار کنیم تا مخاطب کاملا متوجه باشد که  دار و عنوان که آن را برچسب

   است. خود رسانه هم برای حفظ اعتبارِ خود باید برای درگیر نشدن با هر گونه عملکردِ خطایی از سوی آگهی

صورت، اگر  را بنویسد یا بخواند. در غیر این "متن سلبِ مسئولیت"ی خدمت یا تولیدْ  دهنده در ارائه

ابطه با مخاطب پادکست انجام بدهد، اعتبار رسانه هم به دنبال هر شکلی خطایی در ر دهنده به آگهی

و تحویلِ آگهی صوتی با صدایی متفاوت، از    بهترین حالت، تهیهدر دهنده به زیر سوال خواهد رفت.  آگهی

 ".سلبِ مسئولیت"کردنِ برچسب صوتی است، همراه با اعلام   دهنده، و اضافه سوی خودِ آگهی

 

. نیست محدود( کنند می کار خود ِ دل برای که کسانی) ها آماتور به فقط دکستاقدام به تولیدِ پا

 این از کم کم تا کنند  می تلاش و شوند می وارد پادکست دنیای به هم ها  آپ استارت و اینترنتی آفرینان کار

 شرطی به اما. کند پیدا تناقض  پادکست آموزشیِ نقش با تواند می طبعا تمایل این. کنند کسب درامد منبع

 با توان می بشود حفظ سازی پادکست کلیِ اصولِ و شده اعلام ی اولیه اهدافِ به وفاداری کار جریان در که

 کاربر که دارد وجود خطر این آموزشی، اهداف بر پول تسلطِ صورتِ در. شد نزدیک محتواها این به احتیاط

 های اقتصادیِ دیگر بنگاه نیز و آنان خودِ تولیداتِ و خدمات مصرفِ برای پادکسترها مالیِ اهداف ی بازیچه

 .بشود
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-جای انواع سنتی های مدرن را، به گیران و شومن ها، معرکه             هم هستند که نقشِ مِنبری بعضی پادکسترها

زی فرقه اندا کنند و در پیِ جمع کردن مرید، فَن و پیرو )فالوئر( و در بعضی موارد راه شان، اجرا می تاریخیِ

ها( ممکن است با  ها )سلبریتی   و پرآوازه  تاثیرگذاران )اینفلوئنسرها( بعضیهستند.  ی هایی از هر نوع )کالت(

ی صوت بروند و شنونده را مسحور  ای به روی صحنه های جذب مخاطب و بازاریابیِ حرفه  ترین روش پیچیده

 ثروت، سکس، مغزیِ او را در جیبِ خود بگذارند تا روانی و  کنند و به این ترتیب چکِ سفیدِ اعتمادِ روحی، 

 قدرت و اطلاعات بخرند.، منزلتتوجه، شهرت، 

 

شان کاملا قابل تشخیص است: توهمِ دانستگی  ها با مخاطب، مشخصه هایی دارد که بعضی برخورد این نمونه

کلیدِ یگانه و کنند  بیشترشان تصور می، زنند حرف می "عقلِ کل"و  "دانای کل"دهند، از موضعِ  نشان می

دهند و  خورد، از شک و تردیدِ مخاطب تنفر نشان می ها می ی قفل اند که به همه کشف کرده نظیری را بی

، به راحتی "بدونِ چرا"و  کنند و ساکت و به این ترتیب مخاطب را مرعوب می کنند شدت به آن حمله می به

کنند، ادعاهای بزرگی دارند اما بدون  می توهین و تجاوز و مریدانِ خودشان مخاطب حرمت و شخصیت به

جذابیتِ کلامی  گیران، معرکه های مهارتکمکِ کنند با  های بزرگ و قوی، تلاش می ی دلایل و استدلال ارائه

اصرار و آشکارا  و به شدت بهگردانی و سخنِ احساساتی مخاطب را سحِر و جذب کنند، و  و هنرِ صحنه

 درماندگیِدرمانِ جسمی،  ،"فردی اریِخودی" اکثرا ها این کاری ی خواستار جذبِ مخاطب بیشترند. حوزه

حل فوری مشکلاتِ های سریع و  علمی و درمان یا ادعاهای شبه فردی ی توسعه روانی، بهزیستیِ روحی،

 اهمیت بیشتری دارد.جذابیت و  مندمان ارج است، یعنی چیزی که معمولا برای زنانِ ها این امثال و مخاطب

 

زدگی زیستِ  بیشترِ مجذوبان و مخاطبینِ این شیادان زنان هستند. علت گرایش آنان، قبل از هر چیز، بحران

از ما "و  پیشرفتهی جوامعِ نابرابر و مردسالار است، حتی در کشورهای مشهور به  نان در همهی ز همه

ی نابرابر  ها بر روی زنان که نیمه ها را دارد، فشار این ابربحران . در جوامعی مثل ما که انواع ابَرَبحران" بهترون

ی  در این برهه"و  "زی بحران"و  "مند بحران"، جوامعِ جوامع اند خیلی بیشتر است. در این نوع جوامع

تر از  ، خیلی گرمشود گرم می گشایان دروغین هم شیادان و فالگیران و گره کار و کاسبیِ "سِ کنونیحسا

 بینند این مسائل را نبینند و از کنارشان بگذرند. نهادهای رسمی بهتر میچون  ."از ما بهترون"های  ملت

 جوییِ آنان از این شیادان هم بیشترتر. همین خاطر، احساس درماندگی زنان بیشتر و چاره به
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 میکروفونِ پشت در منتها ندارند، رانی ی سخنها سالن  تریبون پشتِ در دیگرشان های نمونه با فرقی ها این

 .کنند می عمل فرصت با و تر شده حساب و اند تر مخفی پادکست

 

تواند حضور داشته باشد. با  ی پادکست می های خیلی خطرناکی است که در عرصه این گروه یکی از  پدیده

های  و پادکست کرد آزمایی توان ادعاهای بالا را راستی های خودیاری و ... می کمی نگاهِ دقیق به پادکست

 . ها تشخیص داد را از ناسالم تر سالمنسبتا 

 

 چرا خطرناک؟

گرایی )بیرون آمدنِ ناگهانیِ دستی از  گی، منجی رمَِه- معمولا مخاطب ایرانی بنا به عادت و اخلاقِ شبان

منتظر است تا  "پرسش چرا و بی بی"، اخلاقِ "کرده سواری بر اسب زین"، "هلو بیا برو تو گلو"آستینی(، 

کلید در "اش را  و ...، مشکلاتکسی بیاید، و در هر چهارچوبی، چه حضوری، صوتی، تصویری، یا مجازی 

تمایل تر  تر و فوری های ساده حل بشر هم که به راه مغزِشبه شد که چه بهتر.  حل کند، اگر هم یک "دست

 بیشتری دارد.

 

 ها در ی پادکست رونده شود تا محیط بالقوه آموزشی و پیش های عمومی، فضا آماده می گرایش  به دلیل همین

سوء بردارانه و حتی  وکارهای غیرمنصفانه و کلاه ها و کسب فرقه ی  ها تبدیل به دخمه شهبعضی گو

 ها بشود. ها از مرید های جنسیِ مراد استفاده

 

چیزی که در این معامله مفقود است خردِ انتقادی، هشیاری همیشگی، ندادن چکِ سفیدِ اعتماد به هیچ 

 کس، هیچ متن، هیچ صدا و هیچ تصویری است. 

ست که آموزشِ پس پامنبری و مرید و فالوئر برای نقشِ آموزشیِ پادکست یک خطر است و مانعِ رشدی ا

  ی آن باشد.  واقعی باید بتواند مقدمه

 

وجود این را نسبت به  مخاطبین خود هشیاریْشناسی و  مسئولیتتوانند با  می و صادق ی اصیلسترهاپادک

محتوای خوب و آموزشی یا  و کشف مناسبی برای ارزیابی سنجشِ تا مخاطبان ابزارِآگاه کنند  ها نوع آسیب

   .در دست داشته باشند تفریحیِ سالم

 

 بخشی از ی در بخشِ حاضر گفته شد، برای همه ها پادکستر بخشی از ی چه که در باره ی آن همهکه:  نکته این
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تواند  می ای و شبکه ِ محتوای اینترنتی و تولیدکنندگان ها( )سلبریتی گان ، پرآوازه)اینفلوئنسرها( یرگذارانتاث

 مصداق داشته باشد.

   

 ملی سطح در جمعی-فردی ها درتغییر و تحولِ پادکست نقش

 آموزشی -فکری-اجتماعی-های تاریخی در عرصه

 های قبل با ظرفیتِ آموزشیِ پادکست کمی آشنا شدیم.  در بخش

رفت از این اوضاع، طبعا  برون  ای و ها، مثل ایران، برای تغییر ریشه زده و دچار انواع ابَرَبحران  ای مصیبت جامعه

دادن پادکستِ  معنای خواندن کتاب و گوش معنای گرفتنِ مدرک، نه به به  نیازمند آموزش است، اما آموزش نه

ها در طی زندگیِ ملموس  ی عملی و عمیقِ واقعیت ، تجربه)و در واقع، پرورش( بخش. منظور از آموزش آگاهی

 گوییم.  جمعی می-ها در ذهن است که به آن فرهنگِ فردی نشستِ خرِدَِ ناشی از آن تجربه و ته

ترِ  گیِ خطرناک زده  بافی و نظریه عمل است، در برابرِ حرّافیِ سرپاییِ مرسومِ عامه، و حرافی و فلسفهتاکید بر 

 ی دستگاهی، یا ضدِ دستگاهی.  ی فکریِ ایرانی، چه در مقام نخبه نخبه

ی  تواند به ابزاری مقدماتی برای همان تجربه تر می تر و ملموس پادکست هم مثل کتاب، اما از کتاب زنده 

های فارسی زبان را بارورتر کند و از این حالتِ  ذهنیِ بشر و جماعت-رفتاریی  عمیق تبدیل بشود تا گنجینه

 عقیم دور کند.نازا و 

های ما نابارور هستند، فکر  اگر کسانی مدعی اند تاریخ ما نازا بوده، اجتماع و جماعت پس شاید بشود گفت

طور کلی امتناعِ رشد و  حتی غیرِرسمیِ ما نازا هستند، یعنی به های رسمیِ و ایرانی نابارور است، آموزش

 ها خواهدبود.  ی درازمدت جواب این بحران زاینده)پرورشِ( پیشرفت در این چهار حوزه داریم، طبعا آموزشِ 

 ها طبعا پادکست است.  یک ابزار تازه، آسان و ارزانِ موجود برای مقدماتِ این آموزش

 

های فارسی زبان، به شرطی که هر چه بیشتر از  فارسی در سراسر جماعت ِ ی پادکست جوشش درونیِ جامعه

ی تولیدِ  ی اولیه اش بالا برود، در پیشبرد کار حتما موثر خواهد بود. البته انگیزه ها خالی بشود و کیفیت ضعف

ند، باید کن هایی که مشخصا خود را آموزشی معرفی می بخش و پادکست های آگاهی پادکست ۸ریزومیِ

ای  وکاری معیشتی هم برای یک پادکستر حرفه گری و تغییرِ اجتماعی حال و روز ما باشد، اما اگر کسب کنش

 )پرورشیِ( آموزشیِ-اجتماعی-نقشِ تاریخی  اش را بخورد، و در عینِ حال به یومیه  ضرورت پیدا کند تا نان

ها تسلط پیدا  وکار نباید بر آن نقش ی اول، کسب جهیعنی در در نیست.بر او وارد محتواها ضرر نرساند ایرادی 

 کند. 
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ی بازاریابی، از جمله بازاریابیِ  مندانه و ناشرافت  های پیچیده هیچ وجه نباید از شیوه در این جریان، به

 پادکسترنامحسوس و خزنده )کاوِرد مارکتینگ( و بازاریابیِ ترغیبی و ... برای جلب مخاطب استفاده بشود. 

هایی که   از تبلیغ بنگاه . کند اشاره معاش تامینِ برای نیز و پادکست تولیدِ برای خود مالیِ نیاز  به صریحا باید

ای  کنند خودداری کند. در ضمنِ اجرای برنامه در عمل، خلاف اهداف و مصالح پادکست و جامعه عمل می

وجه چکِ سفیدِ اعتمادِ  هیچ  وکارِ خاص را تبلیغ نکند و به شکل نامحسوس، یک فرد یا کسب معمولی، به

 ضدِ اجتماعیِصه، پادکسترْ نباید مثل رفتار ناگزیرِ طور خلا های تجاری ندهد. به مخاطب را تحویل بنگاه

رفتار کند،  اش گوناگون های مخاطب کرامت و منافعِ علیه ،(حقوقی های شخصیت) ها شرکت  ۹(تِ)سایکوپِ

سواد تا پرسواد،  ... هستند.  ایی، کممخاطبانی که افراد فقیر تا غنی، زن و مرد، کودک تا پیر، شهری، روست

های پنهانِ بازاریابی در  با توجه به این نکاتِ ظریف، مخاطب باید بسیار هشیار بماند و مراقب این نوع انگیزش

 ها باقی بماند. ها و پادکست ها و تصاویری که در رسانه صداها و نوشته

  

بخش و  ی آگاهی ِ تغییرساز، در کنار جنبشِ ترجمه ما به یک جنبشِ سراسریِ ریزومی برای پادکست

ی مردم به عمل درمانی در مقایسه با گفتار درمانی و  گان و عامه تغییرساز، در کنار جنبشِ گرایش نخبه

 های سراسریِ ریزومی و عملیِ دیگر نیازمندیم.  حرافی، در کنار انواع جنبش

 

 بندی عجم

 های جمعیِ مدرن پرداخته شد، از گوتنبرگ تا پادکست.  در این یادداشت کوتاه، به رسانه

 ها کمی مرور شد.  نقش خوب و بدِ آن

 ها توجه شد.  به نقش مهم آموزشیِ پادکست

 شان گفته شد. های فارسی و رشد سریع کمی از پادکست

 د.ها پرداخته ش های شاخص این پادکست به بعضی از ضعف

ی پادکست، در کنار  گرانه افتادن یک جنبش سراسری ریزومیِ تولید کیفی و کنش و در آخر به اهمیتِ راه

-فکری-اجتماعی-های فرهنگی تاکید شد تا راهی برای برون رفت از انسدادهای ادعاییِ تاریخی سایر جنبش

 آموزشی پیدا بشود.

 بشر "گریِ خودبیان"و  "ابرازیِ-خود" دنیای به ودور برای ندارد حق کس هیچ طبعای این احوال،  با همه

 بشود، خبر با کاری هر به ورود ِ شروط و شرط و ها شایستگی از باید آدم خودِ اما. کند شروط و شرط تعیین

  ".دارد می ما زحمتِ و برده خود عرِضِ" نکند، را کار این اگر. کند بیان را خود بعد و کند کسب را ها آن

https://castbox.fm/vb/522308487
https://castbox.fm/vb/522308487
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 ندیده، دنیا و تجربه کم یا دانش کم یا پوشالی نفسِ به اعتماد با یا شیفته، خود آدمِ یک که کنید فکر فقط

 شاد را آنان حتی یا و بشود خلائق معلمیِ و ارشاد مدعیِ و برود منبر سر بر...  یا مردم، و فرهنگ با ناآشنا

  شود؟ می چه نتیجه ، کند

 خود عرفی، و علمی ی احتیاط با بعدا، و کنیم  تمرین را ها آن بشناسیم، را کار شرایطِ اولْ که است آن بهتر

 گرانه هم رونده و روشن ی پیش آموزش بین این در که شاید. بگذاریم اشتراک به را خود دنیای و ابراز، را

  !بیفتد اتفاق

 

 1۴۰۳ شهریور کشانی، غلامعلی
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